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Audiencias Radiales 2018:

Resumen Anual

La radio es uno de los medios de comunicacion mas
antiguos que aun se mantiene vigente. A pesar del creci-
miento acelerado gue se viene dando en el uso de internet
y las redes sociales, la radio tiene un enorme poder de
penetracion en las personas de todos los niveles sociales,
demograficos y geograficos, tal como lo demuestran los
Estudios de Audiencia Radial CPI.

El estudio de Audiencia Radial Total Per( (Urbano + rural)
revela gque la radio alcanza a un 89% de la poblacion del
Perd, siendo 22'4 MM personas gue escuchan radio en una
semana. Los radioyventes escuchan un promedio de 22
horas semanales.

RPP es escuchada por la cuarta parte de la poblacion del
pais, logrando 6'3 MM de escuchas a la semana, penetra-
cion que logra alcanzar tanto al area urbana como al rural.

También destacan en la audiencia acumulada nacional:
Moda con 39 MM, La Karibefia con 37 MM, Nueva Q con
31MM, y empatadas con 2'9 MM Exitosa, Panamericana,
Ritmo Romantica y La Zona. Finalmente dentro del top
ten, La Inolvidable v Onda Cero con 2’5 MM. Todas estas
emisoras obtienen mayoritariamente su audiencia en los
centros urbanos.

Este gran alcance de la radio se da porgue es un medio de
facil acceso, gue se puede escuchar en diferentes lugares
como hogares, vehiculos, centros de trabajo, entre otros;
y a través de cualquier dispositivo o plataforma de internet
como es el caso de los celulares, tablet, computadora,
aparte por supuesto de los aparatos de radio tradicionales
fijos o portatiles.

Audiencia Acumulada Semanal de Emisoras FM/AM
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Audiencia Acumulada Semanal de Emisoras FM/AM
- Total Peru -

GRUPO OBJETIVO: Hombres y Mujeres de 11 afios a mas / NSE Total

TOTAL PERU NACIONAL URBANO RURAL
BKG EMISORAS
Ale % Mis. Alc % Mls. Ale % Mis.

Total alcance semanal 89.1 22313.3 91.8 18383.2 78.5 3930.1
01 | RP.P. FM/AM 25.0 6260.0 25.0 5014.9 24.9 12451
02 | Moda Fi 15.6 3895.9 18.8 3766.3 2.6 129.6
03 | La Karibefia Fi 15.0 3758.1 17.9 3585.4 3.4 172.7
04 | Mueva Q Fm FM 12.6 3153.5 14.8 2972.2 3.6 181.3
05 | Exitosa Fi 11.8 2954.5 13.7 2744.6 4.2 2099
06 | Panamericana FM/AM 11.6 2898.0 14.2 2849.5 1.0 48.5
07 | Ritmo Romantica FM 11.4 2854.6 13.9 2778.2 1.5 76.4
08 | La Zona FM 11.4 2844 .4 13.6 273386 22 110.8
09 | La Inolvidable FMrAM 101 2522.9 124 2485.6 0.7 ara
10 | Onda Cero Fh/AM 9.8 2456.1 11.9 2382.3 1.5 73.8
11 | La Kalle Fi 8.8 2208.7 10.9 21791 0.6 29.6
12 | Felicidad FM/AM 73 1831.0 9.1 1813.7 0.3 17.3
13 | Oxigeno FM 6.3 1576.7 7.7 1552.0 0.5 24.7
14 | Corazon FM 6.2 1551.0 7.5 1498.3 1.1 52.7
15 | Studio 92 FM 4.7 1170.9 5.8 1154.4 0.3 16.5
16 | Capital FMrAM 3.5 881.9 4.4 877.7 0.1 4.2
17 | Planeta FmM 3.4 839.0 4.2 839.0 -= -=
18 | Nacional FMrAM 2.4 593.6 2.7 540.41 1.1 53.5
:'rl:“vsvgnnﬁnn (Mis) : 20020.8 20028.7 S007.0

FUENTE: Promedio de Estudios de Audiencia Radial Macionsl Urbano (maye y octubee 2018) y Rural jmayo 2018)
Grupo objetive : Homibres y mujeres de 11 afios a méa/ Nae Total! Lun - Dom da 00 & 24 hes.
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Audiencia acumulada semanal segun lugar de audiencia

Total Peru Lima metropolitana

82% 82%
63% Fuera del hogar 5229.1
46% Fuera del hogar 11587.3 A
4 & N 1 )
28% 219 29%
. ° i}
. Centro Otros . Centro
Hogar Vehiculo de Trabajo T Hogar Vehiculo s Trabajo Lugaras

El estudio de sintonia radial CPI refleja que el 82% de
las personas de todas las clases sociales escuchan
radio en el hogar. La radic se adapta al activo estilo de
vida de los radicescuchas; es asi que el 28% de
peruanos escucha radio en vehiculos, 21% en centros
de trabajo donde la radio es un companero frecuente.

Es importante mencionar que la audiencia en vehicu-
los presenta variaciones si comparamos los resulta-
dos de Lima con el interior del pais. En la capital, el

46% es oyente de por lo menos una emisora en un
vehiculo, mientras que en el interior sdlo el 22,7%
escucha radio en vehiculos. Esta marcada diferencia
se explica por la gran congestion vehicular que sufre
nuestra capital, lo que genera que las personas, entre
pasajeros y conductores, tengan que pasar gran
parte del dia en un medio de transporte. Es asi como
la radio aparece como una opcion de entretenimiento
y como medio informativo.

Audiencia acumulada semanal por dispositivos donde se escucha radio

Lima metropolitana
87%

41.4%

8.4%

Aparatos de radio Celulares Pc y Laptop

Audiencia de Radio en celulares

57%
51%
- 49%
I :
11-16 anos  17-25afos  26-37 anos  38-50 anos

Los teléfonos moviles se han convertido en la radio
portatil que se usaba afios atras. El 41% de los lime-
fios escuchan radio desde sus celulares, esto con-
vierte a la radio en un medio personal que acomparia
al radioyente mientras viaja o realiza sus actividades

cotidianas como ir al gimnasio, caminar y ofras, es
decir esta mas cerca de la gente.

Los segmentos mas jovenes son los que mas escu-
chan radio por el celular, donde se destaca el grupo
de 17 a 25 afios que alcanza el 57%.
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Emisoras de radio segln géneros de programacion en Lima metropolitana (Mis.)

21883 26.3%

e ——on

@ I
o

Lz alle 12229 14.7%

FUENTE: Estudio de Audiencia Radial y Evalizacidn de slcance & Frecuencia - Lima Metropofitana
ge Lunes a Domingo de 00:00 a 24 horas - promedie 2018
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TOP 5 DE EMISORAS DE RADIO FM/AM EN 15 PRINCIPALES CIUDADES

En cuanto a emisoras informativas, RPP occupa el
primer lugar en 8 de las 15 principales ciudades:
Cajamarca, Chiclayo, Cusco, Huancayo, Ica, Julia-
ca/Puno, Piura y Trujillo. Otra emisora del mismo
genero es Exitosa que ocupa el primer lugar en
Arequipa, segundo lugar en Chiclayo, lquitos vy
Tacna, y tercer lugar en lea, Trujillo y Tarapoto.

Respecto a las emisoras locales, lideran el ranking
de la sintonia: Nova en Chimbote, Chévere en
Huaraz, Loreto en Iquitos, Super en Pucallpa, Radio
Uno en Tacna y radio Tropical en Tarapoto.

Otras emisoras locales que también destacan en
sus respectivas ciudades son: Turbo Mix y Campe-
sina en Cajamarca, Salkantay y Santa Monica en
Cusco, Huancayo y 1550 en Huancayo, en Julia-
ca/Puno varias emisoras gozan de alta sintonia,
ellas son: Onda Azul, Sol de los Andes y Pachama-
ma. En Piura destacan La 99 y Nova; y en Trujillo,
MNova ocupa el segundo lugar del ranking.

AREQUIPA CAJAMARCA

EXITOSA [FM] 2.4 19.9 | RPP.[FM]

AP, [FM/AM] 1.7 14.1 TURBO MIX [FM]
MELODIA [FM] 16 131 | MUEVAQFM [FM]

LA INOLVIDABLE [FM/AM] 1.1 9.1 CAMPESINA [AM]

LA KARIBENA, [FA) 1.0 8.0 FPANAMERICANA [FM]
CHIMBOTE

NOWVA [FM] 21 7.3 | APP. [FMAM)]

R.P.P. [FM/ARM] 16 54 | SALKANTAY [FMIAM]
LA INOLVIDABLE [FM] 1.1 3.7 SANTA MONICA [FM/AM]
LA KALLE [FM] 0.9 31 | EXITOSA [FM]

MUEVA Q FM [FM] 0.9 31 | NUEVAQFM [FM]
HUARAZ Ritg Mis ICA

CHEVERE [FM] 2.1 22 | RPP. [FM/AM]
R.P.P. [FM] 1.6 1.6 | LA KARIBERA [FM)
LA KARIBERA [FM] 1.4 15 | EXITOSA [FM]

LA INOLVIDABLE [FM] 1.3 1.4 | LA KALLE [FM]
MODA [FM] 11 1.1 | PANAMERICANA [FM]
JULIACA / PUND

AP, [FM/AM] 1.9 7.4 | RPP. [FMAM)]
ONDA AZUL [FM/AM] 1.5 57 | LA INOLVIDABLE [FM)]
NUEVA Q FM [FM] 1.3 50 | RADIO LA 99 [FM]
SOL DE LOS ANDES [FM/AM) 1.2 4.4 MOVA [FM)
PACHAMAMA [AM] 1.1 40 | LA KARIBESA [FM]

TARAPQTO

RADKD UNO [FM/ANM] 4.2 11.3 RADIO TROPICAL [FM)
EXITOSA [FM] 1.5 42 | LA KARIBERA [FM]
MODA [FM] 0.9 24 | exmosaFm)

LA INOLVIDABLE [FM] 0.8 21 | KARICIA [FM)

LA KARIBEMA [FM] 0.7 1.9 LA INOLVIDABLE [FM])

CHIGLAYO
1.8 31 | RPP. [FM/AM] 1.5 9.6
1.4 29 | EXITOSA [FM] 1.1 6.9
1.0 20 | LA KARIBERA [FM] 0.9 5.5
0.6 1.2 | LAINOLVIDABLE [FM] 0.8 5.3
0.6 1.1 | PANAMERICANA [FM] 0.7 4.4
HUANCAYD
3.1 123 | RPP. [FM/AM] 2.4 B.3
2.6 106 | HUANCAYO [FM/AM] 2.3 7.9
22 88 | 15-50 [FM/AM] 2.2 .
1.2 47 | EXITOSA [FM] 2.0 7.1
0.9 37 | LA KARIBERA [FM] 1.3 4.5
Ritg Mis [QUITOS Rig Mz
22 59 | RADIO LORETO [FM] 1.8 7.5
1.4 37 | ExiTosa [FM) 1.0 4.2
1.2 32 | LA INOLVIDABLE [FM] 0.8 3.1
1.0 26 | NUEVA Q FM [FM] 0.6 2.6
0.9 24 | LA KARIBERA [FM] 0.6 2.5
PUCALLPA
1.4 76 | SUPER FM/AM [FI/AM) 1.4 4.1
1.0 55 | LA INOLVIDABLE [FM) 0.9 2.7
0.9 49 | NUEVA Q FM [FM] 0.9 2.6
0.8 40 | RITMO ROMANTICA [FM] 0.7 2.1
0.7 36 | RADIO DEL PROGRESO [FM] | 0.5 1.7
TRUJILLO
2.4 33 | RPP. [FM/AM] 21 16.4
1.6 2.1 | MOVA [FM] 1.3 10.5
1.0 1.4 | EXITOSA [FM] 0.8 6.6
1.0 1.3 | LA KARIBERA [FM] 0.8 6.2
0.8 1.1 | LA KALLE [FM] 0.8 6.1

FUENTE: Promedio de Estudics de Audiencia Radial en 15 Principales Ciudades 2018
Grupo objstivo: Hombres y mujeres de 5 afoa a mas / NSE total § Lun-Dom de 06 a 20 hes.
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ESTUDIOS ESPECIALES
Cuantitativos
+ Imagen y Posicionamiento Perfiles
+ del Consumidor
+ Test de Producto L
+ Calidad de Servicio ESTUDIOS SOCIALES
+ Estudios de Linea de Base 1 . 1 .
+ Cuantificacién y Segmentacidn de + Diagndstico socio econdmico,

Mercados condiciones de vida y pobreza
+ Evaluacion Publicitaria (Pre y Post + Evaluacion de salud y medidas

Test) antropometricas
+ Estudios en el Punto de Venta + Mapeo de stakeholders

+ Evaluacion de impacto de
e campanas de sensibilizacion 'S
Cualitativos + Evaluacion de impacto de MED'US DE
+ Focus Group proyectos sociales
+ Entrevista en Profundidad CDMUNICAGIUH
+ Pruebas de Producto S "
+ Andlisis Etnograficos OPINION PUBLICA : ﬁ:g:::}:i : gliﬂm
+ Estudios de Hebitos y Usos + Encuestas Politicas + Cobertura y Calidad de
+ Evaluacion de Gestidn imagen y sonido de TV
: + Imageny Nivel de y Radio

Brand Tracking Aprobacion de Autoridades
+ Recordacion Publicitaria de Marcas + Seguimiento de Campafias ASESORIA
+ (Top of Mind) Electorales ‘
+ Consumo y Uso de Marcas + Expectativas en Obras y Gestiones + Consultoria en marketing
+ Intencitn de Compra y en el area politica
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