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& Qué medios prefieren los
limenos para escuchar musica?

Debido a los diversos dispositivos y aplicaciones digita- través de las emisoras de radio y/o en las plataformas
les que disponemos actualmente, investigamos en qué digitales.
medida las personas que escuchan musica lo hacen a
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—
f}f—j 1) / de la poblacién de Lima metropolitana 9 /0
- t) escucha musica durante la semana no escuchan
musica

Como vemos la musica es parte de la vida de la mayoria de la gente y sélo 5% dice no
escucharla activamente.

;'58;39__")/0 |
oo plataformas
digitales

Fuente: CPI — Estudio de audiencia musical y plataformas digitales 2017

Un 34,2% escucha la musica exclusivamente en las utiliza ambos medios. Esto conlleva a que el 93,1%
emisoras de radio y el 6,8% lo hace exclusivamente en utiliza la radio y el 65,7 % las plataformas digitales.
las plataformas digitales, pero la gran mayoria (58,9%)
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193.1%

Emisoras
de radio

en celular

 Base: Personas entrevistadas que han

~ escuchado musica en audio o video
en los Ultimos siete dias -

05 personas de 11 afios a mas

500N 11.5%
Canales Muisica Musica Otros
musicales guardada guardada
con video en USB enen CD

Tal como se refleja en el grafico anterior, la gran
mayoria de las personas utilizan la radio para escu-
char musica. Un segundo vehiculo lo constituye
Youtube, plataforma a través del cual el 44.6%
acostumbra escuchar musica, en tercer lugar se
escucha musica guardada en el celular. Otras plata-

SEp TEmg -

Promedio de dias

Celular
{Archivos guardados)

93.1% 24.6%

5.5 | 4.8

Promedio de Horas al dia

Promedio de dias a la
semana que escucha
musica

de radio

Promedio de horas
al dia que escucha
musica

de radio

02:38 [01:41

formas con menor penetracion son: Spotify, canales
musicales con video, musica guardada en USB o en
CD, entre otros. Estos cambios tecnolégicos han
desplazado casi a su extincion el uso del CD, sélo lo
utilizan el 4,5% de la poblacion.

O &

Youtube UsB
(Archivos guardados) musicales

7.6% 9.0%

©

Canales

44.6%

O &6 o

Celular Youtube USB Canales
(Archivos (Archivos musicales
guardados) guardados)

01:24
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Las plataformas digitales y los dispositivos son utilizados
en promedio cerca de 5 dias a la semana, un poco
menos que la radio que llega a 5,5 dias. Algo similar
sucede con el promedio de horas diarias, la diferencia
con la radio es casi de una hora respecto a la utilizacién
de los diferentes medios digitales.

Como hemos visto. la radio es el principal medio de
escuchar musica por la mayoria de la poblacion,
sin embargo hay una ligera mayor afinidad con los
NSE CDE.

Youtube es la plataforma digital mas utilizada para escu-
char musica. En la composicion socioeconémica desta-

report
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can las personas entre 11 a 50 anos de los NSE ABC.
En menor medida se escucha musica guardada en los
celulares, siendo sus heavy users la edad de 11 a 37
anos de todos los NSE. La aplicacion de Spotify desta-
can los usuarios comprendidos de 11 a 25 afos y en
mayor medida de los NSE AB.

La radio sigue manteniéndose como el principal medio
de escuchar musica en la capital, con la llegada del inter-
net y sus diversas plataformas para escuchar musica, se
ha dado una complementariedad entre ambos medios,
dando lugar a un menor tiempo de escucha en la radio
que afos anteriores.

Consumo Musical segun Niveles Socioecondmicos %

Emisoras
de radio

&

Youtube

Celular

chivos
éﬁ:adadas]

Fuente: CPI - Estudio de audiencia musical y plataformas digitales 2017
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- ESTUDIOS ESPECIALES

Cuantitativos

Imagen y Posicionamiento Perfiles

del Consumidor

Test de Producto

Calidad de Servicio

Estudios de Linea de Base

Cuantificacion y Segmentacion de

Mercados

+ Evaluacion Publicitaria (Pre y Post
Test)

+ Estudios en el Punto de Venta

++ +++ +

Cualitativos

+ Focus Group

+ Entrevista en Profundidad
+ Pruebas de Producto

+ Andlisis Etnograficos

+ Estudios de Habitos y Usos

Brand Tracking

+ Recordacion Publicitaria de Marcas
+ (Top of Mind)

+ Consumo y Uso de Marcas

+ Intencion de Compra

~ ESTUDIOS SOCIALES

+ Diagndstico socio econdmico,
condiciones de vida y pobreza

+ Evaluacion de salud y medidas
antropomeétricas

+ Mapeo de stakeholders

+ Evaluacion de impacto de
camparas de sensibilizacion

+ Evaluacion de impacto de
proyectos sociales

OPINION PUBLICA

+ Encuestas Politicas

Evaluacion de Gestion

+ Imageny Nivel de
Aprobacion de Autoridades

+ Seguimiento de Campaiias
Electorales

+ Expectativas en Obras y Gestiones

+

MEDIOS DE
COMUNICACION

+ Audiencia Radial

+ Lectoria de Diarios

+ Cobertura y Calidad de
imagen y sonido de TV
y Radio

ASESORIA

+ Consultoria en marketing
y en el drea politica
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