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Inversion Publicitaria 2018

Durante el 2018 se ha mantenido la caida de la
inversion publicitaria que se dio el 2017 con
respecto al 2016. En promedio disminuy6 7.2%, a
pesar del 3.9% que creci6 la economia peruana, . 79%
lo cual se ha manifestado en un retroceso de la

participacion de las inversiones en el PBI. 700 2%
La principal causa ha sido la incertidumbre de los
anunciantes ante los graves problemas de corrup- 650
cion en el pais que origind una grave crisis politi- 600
ca, que aun persiste, y que motivo, incluso, la
renuncia del entonces presidente de la Republica 550 i
Pedro Pablo Kuczynski.
500

Otro factor que explica esta disminucion de la
inversion es la Ley Mulder que ha tenido el efecto 2014 2015 2016 2017 2018
de limitar en gran medida las campafias que los

MILLONES $
800

Organismos Publicos acostumbraban realizar a
través de los medios de comunicacion.

Participacion de la Inversion Publicitaria,

segun medios a nivel nacional
Esta comprobado que la Ley Mulder ha sido nefas-

ta desde todo punto de vista para los medios
masivos, y que de alguna manera ha favorecido el
crecimiento en publicidad digital, medio que man-
tiene su tendencia creciente en estos ultimos afios
en detrimento de otros medios.

1e8Y/0;

Internet .79, Cable

Revistas | Ep ¢ caso del medio televisivo se estima una caida
del 11% respecto al 2017. Si bien es cierto hubo
gran expectativa por el Mundial de Futbol, sin
embargo no fue suficiente para captar una
inversion que cubra los objetivos planteados por
este medio. De igual manera se reflejo una austera
campafa navidefia debido a los problemas men-

cionados anteriormente.

(1) No incluye avisos clasificados, encartes. (2) Incluye publicidad en buses.

Fuente: INEI / SBS.
Elaboracion: C.P.l. - Compafiia Peruana de Estudios de Mercados y Opinién Publica S.A.C.
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EVOLUCION DE LAS INVERSIONES PUBLICITARIAS EN LOS MEDIOS A NIVEL NACIONAL

Estimado a costo real - Tarifa Neta 2014 - 2018
Millones de Dolares

s % US s % US % Us %
TELEVISION 73 | 500 351 | 494 368 | 508 | 320 | 479 | 284 | 458
INTERNET 66 | 88 77 | 108 g | 119 o | 144 | 107 | 173
RADIO 81 | 109 74 | 104 8 | 114 g | 127 g2 | 132
DIARIOS (1) 107 | 143 o | 132 g1 | 112 69 | 103 59 95
VIA PUBLICA (2) 72 | o7 68 64 | 88 59 | 88 56 90
CABLE 3 | 44 34 31| 43 28 42 23 37
REVISTAS 4 | 19 13 2 | 17 11 16 9 15
TOTAL "7 | 1000 | 711 | 1000 | 725 | 1000 | 668 | 1000 | 620 | 1000
PARTICIPACIONPBI | 037 L o . o3 C oat L o
CRECIMIENTODELPBI | 24% L 8% L A L 25% Y-

(1) No incluye avisos clasificados, encartes.  (2) Incluye publicidad en buses.

Fuente PBI: INEI / SBS, Elaboracién: C.P.I. - Compafiia Peruana de Estudios de Mercados y Opinién Publica S.A.C.

La versatilidad de las multiples plataformas de Internet
y un feedback permanente hacen que este medio haya
crecido 12%, similar al afio pasado, con lo cual, en
mayor o en menor medida, les ha restado inversiones
a los demas medios masivos.

Radio, tercero en la tabla de inversiones, decrecio 4%
como promedio; convirtiéendose en el medio
tradicional que menos ha decrecido gracias a su
cobertura y bajos precios tarifarios.

Diarios es uno de los medios mas castigados en el
descenso de las inversiones con -15%, resultando ser
internet su mayor competencia.

A via publica se le estima una baja de -5% en su
inversion publicitaria. Si bien es cierto se ha incremen-
tado la cantidad de paneles led, sin embargo este
aumento no ha logrado cubrir la disminucion de publi-
cidad a través de los paneles tradicionales. Es preciso
mencionar de otra parte la fuerte competencia entre
las empresas formales e informales de este rubro que
tiende a bajar los precios del mercado.

Cable o la “television paga” es el medio que ha tenido
la caida mas fuerte en sus inversiones publicitarias
(-18%). Ademas de los factores ya sefialados que han
afectado la caida de la television en general, hay que
considerar el cambio en la forma de comercializacion
de este medio, al independizarse varios canales de
cable de Media Networks, empresa que por afos
comercializé de manera exclusiva la mayoria de cana-
les en este rubro.

Esperemos que los inversores tomen en cuenta la
estabilidad y el crecimiento de la economia en el pais
y busquen en la publicidad el fortalecimiento de sus
marcas.
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ESTUDIOS ESPECIALES
Cuantitativos
+ Imagen y Posicionamiento
+ Perfiles del Consumidor
+ Test de Producto
+ (Calidad de Servicio ESTUDIOS SOCIALES
+ Estudios de Linea de Base
+ Cuantificacién y Segmentacion + Diagnastico socio economico,

de Mercados condiciones de vida y pobreza
+ Evaluacion Publicitaria (Pre y + Evaluacion de salud y medidas

Post Test) antropomeétricas
+ Estudios en el Punto de Venta + Mapeo de stakeholders

+ Evaluacion de impacto de
. campanas de sensibilizacion

Cualitativos + Evaluacion de impacto de MEDIOS DE
+ Focus Group proyectos sociales
+ Entrevista en Profundidad COMUNICACION
- .. .
* Andiss Etrogios OPINION PUBLICA * AudieniaRadil

Estudios de Habitos y Usos iy :
* + Encuestas Politicas + Cobertura y Calidad de

+ Evaluacion de Gestion imagen y sonido de TV
. + Imageny Nivel de y Radio

Brand Trackmg Aprobacion de Autoridades
+ Recordacion Publicitaria de + Seguimiento de Campafias ASESORIA
+ Marcas (TOp of Mlﬂd) Electorales
+ Consumo y Uso de Marcas + Expectativas en Obras y + Consultoria en marketing
+ Intencion de Compra Gestiones y en el drea politica
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