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Cobertura y Calidad de

Senal Televisiva y Radial
Nivel Nacional Urbano 2017

Cobertura y Calidad de Senal de TV a
nivel Nacional Urbano

La investigacion cubre Lima y 75 ciudades del inte-
rior del pais seleccionadas al azar entre grandes,
medianas y pequefias.

Respecto a cobertura, los canales de sefal abierta
cubren cerca del 100% de la capital, mientras en el
interior urbano llegan cerca al 90% de los hogares.

Para la calidad de la sefal se chequea el aparato de
TV que mas se utiliza al interior del hogar, aplican-
dose una tabla que va desde la sefal nitida, sefal
con interferencia, hasta la falta de sefal.

A nivel nacional, entre los hogares que reciben una
imagen buena destaca TV Peru, canal del estado.
Le siguen muy de cerca ATV, América y Latina.

En Lima, ocupan los primeros lugares con buena
sefal: ATV, TV Perd y América con mas del 80% de
los hogares. También encontramos a Next TV,
Latina y Panamericana con 79% de buena sefial.

En el interior urbano, la calidad de sefial es menor
que en Lima, se encuentra en primer lugar TV Peru
con el 72% de hogares con buena sefial. Le siguen
de cerca América, ATV y Latina.
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Cobertura y Calidad de Senal de Radio
a nivel Nacional Urbano

La medicién de cobertura y calidad de sefal de radio
se realiza paralelamente con la medicion de TV. Para
el caso de la radio las escalas basicamente son tres:
sonido nitido, con interferencia y no se escucha.

La cobertura a nivel nacional la encabeza RPP
llegando al 90% de los hogares urbanos. Le siguen
Panamericana y La Karibefia con 84% entre las prin-
cipales.

En Lima, la cobertura de la mayoria de las emisoras
es practicamente del 100%.

En las ciudades del interior destacan: RPP liderando
con una llegada del 84%, luego Panamericana y La
Karibefia con una presencia en el 75% de la pobla-
cion urbana del interior del Peru.
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Respecto a la calidad de sonido nitido, no todos los
hogares cuentan con aparatos de recepcién de
igual calidad y antigiiedad, de tal manera los indices
de calidad éptima son menores a la cobertura.

A nivel nacional urbano, RPP llega con sonido nitido
al 84% de la poblacion. Luego Panamericana, La
Karibefia, Moda, Exitosa y La Inolvidable, respecti-
vamente.

En Lima, RPP también encabeza la lista de las emi-
soras con mejor sonido (93%), sin embargo la
mayoria de las emisoras también se encuentra con
una llegada del 90% con un buen sonido.

La ventaja que tiene RPP en el interior por su cober-
tura también la refleja en su calidad de sonido. Le
siguen La Karibefia y Panamericana.
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ESTUDIOS ESPECIALES

Cuantitativos

+ Imagen y Posicionamiento Perfiles

+ del Consumidor

+ Test de Producto

+ Calidad de Servicio ESTUDIOS SOCIALES

+ Estudios de Linea de Base

+ Cuantificacién y Segmentacion de + Diagndstico socio econdmico,
Mercados condiciones de vida y pobreza

+ Evaluacion Publicitaria (Pre y Post + Evaluacion de salud y medidas
Test) antropométricas

+ Estudios en el Punto de Venta + Mapeo de stakeholders

+ Evaluacion de impacto de
campanas de sensibilizacion

Cualitativos + Evaluacion de im
pacto de
+ Focus Group proyectos sociales MEDIOS DE
+ Entrevista en Profundidad COMUNICACION
+ Pruebas de Producto
+ Andlisis Etnograficos OPINION PUBLICA + Audiencia Radial
+ Estudios de Habitos y Usos + Lectoria de Diarios

+ Encuestas Politicas

+ Evaluacion de Gestion + Coberturay Calldadie

imagen y sonido de TV

. + Imageny Nivel de .
Brand Tracking Aprobacion de Autoridades y Radio
+ Recordacion Publicitaria de Marcas + Seguimiento de Camparias ASESORIA
+ (Top of Mind) Electorales
+ Consumo y Uso de Marcas + Expectativas en Obras y Gestiones + Consultoria en marketing
+ Intencion de Compra y en el area politica
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